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Die Audiovisuelle Mediendienste-Richtlinie hat für die Werbeform der Produktplatzierung in audiovisuellen 
Mediendiensten weitreichende rechtliche Änderungen herbeigeführt. Mediendiensteanbieter können diese 

Werbeform nun unter bestimmten Voraussetzungen im Fernsehen und in Telemedien verwenden. Die Arbeit un-
tersucht die Voraussetzungen für die Werbeform der Produktplatzierung, wie sie sich aus der AVMD-RL ergeben, 
und überprüft die Umsetzung der entsprechenden Vorschriften in Deutschland und im Vereinigten Königreich. 
Hierbei zeigt sich, dass bezüglich der Regelungen auf allen Ebenen noch offene Rechtsfragen bestehen, für die in 
diese Untersuchung Lösungswege aufgezeigt werden. Zudem kommt die Autorin im Hinblick auf die Regelungen in 
Deutschland zu dem Ergebnis, dass diese bezüglich des öffentlich-rechtlichen Rundfunks nicht verfassungskonform 
sind. Hinsichtlich des Vereinigten Königreichs führt die Verfasserin in das dort bestehende Rundfunksystem ein 
und erläutert vor diesem Hintergrund die Umsetzung der Vorschriften zur Produktplatzierung.
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