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Die Audiovisuelle Mediendienste-Richtlinie hat für die Werbeform der Produktplatzierung in audiovisuellen 
Mediendiensten weitreichende rechtliche Änderungen herbeigeführt. Mediendiensteanbieter können diese 

Werbeform nun unter bestimmten Voraussetzungen im Fernsehen und in Telemedien verwenden. Die Arbeit un-
tersucht die Voraussetzungen für die Werbeform der Produktplatzierung, wie sie sich aus der AVMD-RL ergeben, 
und überprüft die Umsetzung der entsprechenden Vorschriften in Deutschland und im Vereinigten Königreich. 
Hierbei zeigt sich, dass bezüglich der Regelungen auf allen Ebenen noch offene Rechtsfragen bestehen, für die in 
diese Untersuchung Lösungswege aufgezeigt werden. Zudem kommt die Autorin im Hinblick auf die Regelungen in 
Deutschland zu dem Ergebnis, dass diese bezüglich des öffentlich-rechtlichen Rundfunks nicht verfassungskonform 
sind. Hinsichtlich des Vereinigten Königreichs führt die Verfasserin in das dort bestehende Rundfunksystem ein 
und erläutert vor diesem Hintergrund die Umsetzung der Vorschriften zur Produktplatzierung.

Inhalt
1. Einführung

2. Die Normierung der Produktplatzierung auf Euro-
päischer Ebene: Der medienrechtliche europäische Hin-
tergrund — Die AVMD-RL — Zusammenfassung zur 
Regulierung der Produktplatzierung in der AVMD-RL

3. Die Normierung der Produktplatzierung in Deutsch-
land: Rundfunk- und Medienentwicklung in Deutsch-
land vor dem Hintergrund des europäischen Rechtsein-
flusses — Produktplatzierung in den Medien im Rah-
men der gesetzgeberischen Rundfunk- und 
Medienregulierung in Deutschland — Die bisherige 
rechtliche Behandlung von Produktplatzierungen in 
Deutschland — Die Erfassung von Produktplatzierung 
nach der Implementierung der AVMD-RL — Zusam-
menfassung und Bewertung der gesetzlichen Umsetzung 
der Produktplatzierungsvorschriften in Deutschland

4. Rechtspolitische und vefassungsrechtliche Beurtei-
lung der Einführung von Produktplatzierung in 
Deutschland: Rechtspolitische Betrachtung — Verfas-
sungsrechtliche Beurteilung im Hinblick auf Art. 5 
Abs. 1 S. 2 GG — Zukunftsperspektive zur Produkt-
platzierung in Deutschland — Ergebnis

5. Die Umsetzung der AVMD-RL im Vereinigten Kö-
nigreich: Einführung in das britische duale Rundfunk-
system, insbesondere im Hinblick auf die Werbeaufsicht 
und -regulierung durch die Ofcom (Office of Commu-
nications) — Die Umsetzung der AVMD-RL im Verei-
nigten Königreich hinsichtlich Produktplatzierung — 
Kritische Diskussion der Einführung von Produktplat-
zierung im Vereinigten Königreich vor dem Hintergrund 
übergeordneter Rechtsprinzipien des Vereinigten Kö-
nigreichs — Zusammenfassender Rechtsvergleich mit 
der rechtlichen Behandlung von Produktplatzierungen 
in Deutschland nach Umsetzung der AVMD-RL

6. Zusammenfassung der wichtigsten Thesen: Zur Un-
tersuchung der Produktplatzierungsvorschriften in der 
AVMD-RL — Zur Umsetzung der Produktplatzierungs-
vorschriften der AVMD-RL in Deutschland — Zur 
rechtspolitischen und verfassungsrechtlichen Bewertung 
der Einführung von Produktplatzierung in Deutsch-
land  — Zur Implementierung der Produktplatzierung 
im Vereinigten Königreich

Literatur- und Sachverzeichnis

Duncker & Humblot Wirtschaftsrecht


