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Nicht anders als private Marktteilnehmer werden Unternehmen der 6ffentlichen Hand zur Image-
pflege und Erweiterung des Bekanntheitsgrads vielfiltig und in groflem Umfang als Sponsoren
und Spendengeber titig. Sie unterliegen jedoch weitgehend den besonderen Bindungen staatlicher Ak-
teure, auch wenn sie am Markt agieren. Fir korporative Freigebigkeit offentlicher Unternehmen gilt
insoweit ein komplexer Rechtsrahmen, der eine Auseinandersetzung mit dem Verfassungsrecht, dem
Europarecht, dem einfachen Recht sowie unternehmensinternen Bestimmungen erfordert. Die Arbeit
legt erstmals eine umfassende Vermessung dieses Rechtsrahmes vor. Sie zeigt auf, dass auch offentliche
Unternehmen, die dem Wettbewerb ausgesetzt sind, grundsitzlich als Sponsoren und Spendengeber
auftreten diirfen, dabei aber prozedurale Anforderungen und materielle Grenzen bestehen, insbeson-
dere aus dem Neutralitdtsgebot und der Gemeinwohlbindung folgend. Die Untersuchung schlief3t mit
Empfehlungen und Leitlinien fiir die Praxis.
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