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Das Handbuch »Product Ownership« stellt das ganzheitliche Produktmanagement im Marketing in 
seinen wichtigsten Facetten dar: die Einführung neuer Produkte, die Führung erfolgreicher Mar-

ken, die Steuerung des Produktprogramms, die Gestaltung der Marktstrategie, die Nutzung von Er-
folgsfaktoren und den Einsatz des Marketing-Mix. Dabei handelt es sich um die aktualisierte achte 
Auflage des Standardwerks »Produktmanagement«. Geblieben sind die bewährte Konzeption aus an-
spruchsvoller Praxisorientierung, detaillierter Inhaltsgliederung, zahlreichen instruktiven Abbildungen 
und Übersichten sowie vielseitige Anwendungsbeispiele. Damit ist das Buch wie immer zu seiner Zeit 
wieder State of Art zum Thema. Es eignet sich somit für Ein- und Umsteiger im Produktmanagement, 
Quereinsteiger in die Materie sowie für Teilnehmer in Hochschul- und anspruchsvoller Weiterbildung.
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